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Resumen

En el marco de un espacio politico argentino fuertemente fragmentado y polarizado, apo-
yado en una ldgica adversativa caracterizada por una concepcién del oponente politico no
como un rival legitimo, sino como un enemigo a destruir, este articulo aborda la discursi-
vidad social subyacente a la produccién de un corpus de textos visuales de campafa reco-
pilados en un trabajo de campo realizado en Buenos Aires, Argentina, durante la semana
de la ronda final de la eleccién presidencial de 2023. Desde una perspectiva semidtica, el
andlisis se centra en las estrategias de destruccién de la imagen del enemigo politico que
dichos textos ponen en juego. Concretamente, se apoya en el modelo de los cuatro tipos
de valorizacién —o axiologias— propuestos por Jean-Marie Floch respecto al discurso
publicitario automovilistico y propone un cuadrado semidtico compuesto por cuatro
estrategias de cancelacién y destruccion de la imagen del enemigo, tal como estas se evi-
dencian en el corpus: prictica, lddica, utépica y critica. El trabajo analitico permite dar
cuenta de cdmo las practicas de cancelacién en el marco de una campana electoral pueden
ser analizadas desde categorias y logicas amplias, lo que da sentido a este tipo de praxis
enunciativa basada en la destruccién, que a su vez es una produccién de nuevos sentidos.

Palabras clave: discurso politico; campanas electorales; cultura de la cancelacién; Argenti-
na; Javier Milei; Sergio Massa

Resum. Destruir la imatge de 'enemic politic: Estratégies de cancel-lacié en textos visuals
durant la campanya electoral argentina de 2023

En el marc d’un espai politic argent{ fortament fragmentat i polaritzat, sustentat en una
ldgica adversativa caracteritzada per una concepcié de 'oponent politic no pas com un
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rival legitim, siné com un enemic que cal destruir, aquest article aborda la discursivitat
social subjacent a la produccié d’un corpus de textos visuals de campanya recopilats en un
treball de camp realitzat a Buenos Aires, Argentina, durant la setmana de la ronda final de
Ieleccié presidencial de 2023. Des d’una perspectiva semiotica, 'analisi se centra en les
estrategies de destruccié de la imatge de 'enemic politic que aquests textos posen en joc.
Concretament, es basa en el model dels quatre tipus de valoritzacié —o axiologies— pro-
posats per Jean-Marie Floch respecte al discurs publicitari automobilistic i proposa un
quadrat semiotic compost per quatre estratégies de cancel-lacié i destrucci6 de la imatge
de I'enemic, tal com aquestes s’evidencien en el corpus: practica, lidica, utdpica i critica.
El treball analitic permet explicar com les practiques de cancel-lacié en el marc d’una
campanya electoral es poden analitzar des de categories i logiques amplies, la qual cosa
dona sentit a aquesta mena de praxi enunciativa basada en la destruccié, que al seu torn és
una produccié de nous sentits.

Paraules clau: discurs politic; campanyes electorals; cultura de la cancel-lacié; Argentina;
Javier Milei; Sergio Massa

Abstract. Destroying the Political Enemy’s Image: Cancellation Strategies in Visual Texts
during the 2023 Argentinean Electoral Campaign

In the context of a highly fragmented and polarised political space based on an adversarial
logic characterised by a conception of the political opponent not as a legitimate rival, but
as an enemy to be destroyed, this article studies the social discourse underlying the pro-
duction of a corpus of visual campaign texts collected in fieldwork in Buenos Aires,
Argentina, during the final round of the 2023 presidential election. We adopted a semi-
otic perspective with a special focus on the strategies for cancelling and destroying the
image of the political enemy that can be identified within them. Specifically, we drew on
Jean-Marie Floch’s model of four types of valorisation — or axiologies — regarding auto-
motive advertising discourse, and we propose a semiotic square consisting of four strate-
gies for destroying the enemy’s image, as demonstrated in the corpus: practical, ludic,
utopic and critical. The analytical work allowed us to account for how cancellation prac-
tices in the context of an electoral campaign can be analysed from broad categories and
logics, which awards meaning to this enunciative praxis based on destruction, which in
turn leads to the production of new meaning.

Keywords: political discourse; electoral campaigns; cancel culture; Argentina; Javier
Milei; Sergio Massa

1. Introduccién

Como fendémenos de significacién, las campanas electorales no pueden ser
reducidas a la comunicacién politica estratégicamente desarrollada e imple-
mentada por los actores politicos tradicionales involucrados en la competen-
cia electoral, como candidatos, partidos, coaliciones y otros actores, tanto
individuales como colectivos (Cosenza, 2018). Estos actores son una fuente
importante de la enunciacién en tiempo de campafia, porque crean programas
de gobierno, esléganes, carteleria urbana, anuncios audiovisuales y promocién,
entre muchos otros textos. Ademds, participan en mitines y actos de campa-
fia, generan contenido audiovisual y verbal en redes sociales digitales, como
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X/Twitter, Facebook e Instagram, tienen una amplia presencia en espacios en
medios de comunicacién masiva (radio, televisién, prensa escrita, etc.) vy,
eventualmente, participan en debates presidenciales televisados (Mazzoleni,
2024). En nuestra época, esta discursividad suele estar atravesada por la flecha
de la mediatizacién, consistente en una influencia importante de los medios de
comunicacién y su légica en la construccién de lo politico (Esser y Strom-
bick, 2014; Mazzoleni y Schulz, 1999; Verén, 1998).

Sin embargo, la riqueza discursiva de una eleccién no se limita en este tipo
de praxis enunciativa. En las sociedades abiertas y democréticas, en cuanto
que hechos institucionales basados en un acuerdo y una intencionalidad de
tipo intersubjetivo (Searle, 1995), las elecciones funcionan como anclaje
eventivo, temporalmente limitado y localizado, para el surgimiento de un
conjunto de fenémenos y de practicas discursivos y de enunciacién que tras-
cienden el dominio de la comunicacién institucional y oficial a cargo de acto-
res politicos tradicionales. Las campanas electorales suelen activar fenémenos
discursivos en la ciudadania, que se evidencian en textos de distinta naturale-
za, como comentarios en redes sociales digitales, discusiones sobre cuestiones
politicas y la expresién de afinidad politica en signos como banderas, pegati-
nas y cartelerfa.

En el presente articulo nos ocupamos de este segundo tipo de produccién
discursiva. Nuestro objetivo es aportar al estudio de la discursividad asociada
a campanas electorales atendiendo a pricticas de comunicacién y significa-
cién no oficiales, anénimas, por lo general con un cardcter ad hocy con cierto
componente de guerrilla semiolégica. Nuestro trabajo se sittia en un contexto
especifico: la ronda final de la eleccién presidencial argentina de 2023, cele-
brada el domingo 19 de noviembre, que enfrent a Sergio Massa, como can-
didato por la coalicién Unién por la Patria, y a Javier Milei, como candidato
por La Libertad Avanza.

La contraposicién entre estos dos actores tensiond atin mds un espectro
politico ya tirante. Concretamente, potencié estrategias de antagonismo que,
como veremos, se evidencian con claridad en el corpus con el que trabajamos.
A partir de un corpus de imdgenes recolectadas en un trabajo de campo reali-
zado en Buenos Aires en noviembre de 2023, proponemos dar cuenta de
cémo se evidencian estrategias discursivas subyacentes de cancelacién y des-
truccién de la imagen del enemigo (que, como veremos, son modos de destruc-
cién signica y, por ello, de enunciacién). Entendemos que el trabajo con este
tipo de estrategias discursivas permite dar cuenta de algunos de los trazos que
caracterizan la semiosfera politica argentina actualmente, ademds de consoli-
dar la naturaleza de la semidtica como disciplina empirica. Como propone
Anna Maria Lorusso (2021: 1, traduccién propia), «la mirada del semiotista
observa la actualidad de los procesos culturales en accién».

La pregunta de investigacién que proponemos es la siguiente: ;cémo se
articulan textualmente distintas formas de cancelacién y de destruccién de la
imagen del oponente politico? Nos interesa dar cuenta de cémo los textos del
corpus expresan una discursividad (y una cultura) de la cancelacién politica



72 Analisi 74, 2026 S. Moreno

en la semiosfera argentina de afios recientes. Para responder esta pregunta,
nos apoyamos en el modelo de cuatro tipos de valorizacién propuesto por
Jean-Marie Floch (1993) y, consecuentemente, proponemos cuatro estrate-
gias de cancelacién y destruccién: practica, ladica, utdpica y critica.

2. Discurso politico, polarizacién afectiva y cultura de la cancelacién

Segin Verdn (1987), la actividad politica es la fuente de un campo discursivo
especifico, caracterizado por su naturaleza adversativa y por ser un espacio de
disputa por el sentido. Para el autor, en la competencia por imponer visiones
de mundo que logren movilizar al electorado, este campo de lo social «impli-
ca enfrentamiento, relacién con un enemigo, lucha entre enunciadores»
(Verdn, 1987: 16). También Alonso Aldama (2024) destaca el componente
polémico del discurso politico, para quien la tensién seria un elemento clave
de esta discursividad social.

Segtin Alonso Aldama (2024: 14), el abordaje semidtico de este campo
discursivo se propone «captar la significacion bajo la forma narrativa en una
secuencia de acciones y pasiones que producen el sentido en general y el sen-
tido de lo politico en particular». En una linea similar, Marrone (2001:
XXVI, traduccién propia) enfatiza el trabajo con los «<movimientos y contra-
movimientos entre los distintos actores presentes en la escena politica, inde-
pendientemente de que se trate de mitines, declaraciones, entrevistas, inter-
venciones en el Parlamento o manifestaciones, huelgas y protestas». Fabbri y
Marcarino (2020: 24), por su parte, sostienen que se trata de «un discurso de
campo, destinado a llamar y a responder, a disuadir y a convencer; un discur-
so de hombres para transformar hombres y relaciones entre los hombres, no
s6lo un medio para re-producir lo real».

En sintesis, se trata de estudiar la praxis enunciativa de actores con pro-
gramas narrativos especificos en relacién con la conquista de posiciones de
poder para gestionar lo publico, en el marco de una disputa por el sentido.
Por eso, en sociedades abiertas y democrdticas, las campanas electorales son
competencias que suponen victoria y derrota, por lo que habrd ganadores y
perdedores. Los actores politicos intentan vencer y evitar ser derrotados, tal
como ocurre en competencias deportivas. Asi, estas instancias instituciona-
les suelen dar lugar al surgimiento de lo que algunos analistas han denomi-
nado polarizacién afectiva (Torcal, 2023; Klein, 2021; Iyengar et al., 2012)
y, con ella, de un fanatismo «blando» (Moreno, 2020), atravesado por una
dimensién pasional e identitaria que hace que la politica suela alejarse de la
argumentacion racional apoyada en evidencias y pase a tomar el color de
una disputa, usualmente con una fuerte carga pasional, entre «ellos» y
«N0SOLIOS».

También para Chantal Mouffe (2007) el campo politico —«lo politico»,
segiin su denominacién— tiene una dimensi6én inherentemente antagénica,
tal como proponia Carl Schmitt (2024). Esto lleva a que la autora critique los
enfoques basados en el consenso, porque «las cuestiones propiamente politi-
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cas siempre implican decisiones que requieren que optemos entre alternativas
en conflicto» (Mouffe, 2007: 17). Asi, la adversatividad que caracteriza a lo
politico como campo discursivo puede construirse en la forma de un agonis-
mo, cuando el rival es considerado como un adversario legitimo y alguien a
derrotar por medios institucionales, o de antagonismo, cuando esa construc-
cién ocurre en términos de un enemigo, moralmente desvalorizado, al que
hay que destruir (Eco, 2011). Segtin propone Mouffe:

[...] cuando en lugar de ser formulada como una confrontacién politica entre
‘adversarios’, la confrontacién nosotros/ellos es visualizada como una con-
frontacién moral entre el bien y el mal, el oponente solo puede ser percibido
como un enemigo que debe ser destruido, y esto no conduce a un tratamien-
to agonista. (Mouffe, 2007: 13)

La distincién entre una esfera publica agonistica y una basada en un
modelo antagdnico es ttil para comprender la semiosfera politica argentina
actual. Concretamente, la eleccién presidencial de 2023 fue un ejemplo para-
digmdtico de las dindmicas adversativas que caracterizan a la esfera publica en
el pais, con una fuerte polarizacién a partir de lo que suele denominarse «la
grieta» (Ramirez y Falak, 2023; Torcal y Carty, 2023).

Esta grieta, a la que Torcal y Carty (2023: 134) definen como una «fractu-
ra politica», se articula en torno a dos ejes, que coinciden con la derecha con-
servadora y la izquierda progresista. Segtn los autores, «la ideologia, basada en
la identidad con las etiquetas ‘izquierda’ y ‘derecha’, estd significativa y fuerte-
mente asociada con la distancia afectiva entre los bloques principales que arti-
culan la disputa electoral» (Torcal y Carty, 2023: 149). Estos bloques se
corresponden con «dos coaliciones politicas que han gobernado el pais en los
tltimos afios y que mantienen entre si una rivalidad competitiva fundada en
marcados contrastes programdticos y de estilos» (Ramirez y Falak, 2023: 362).

Por lo tanto, el contexto de la eleccién presidencial argentina de 2023 se
caracterizé por una fuerte polarizacion afectiva, ideoldgica e identitaria, que
ficilmente condujo a una confrontacion de tipo antagdnico, en la que se tien-
de a considerar al rival como un enemigo a eliminar y no como un oponente
legitimo a derrotar en el juego electoral. De este modo, no llama la atencién
encontrar producciones textuales que expresen esta forma de articulacién de
la adversatividad respecto al otro-politico, potenciadas por un contexto
sociopolitico y cultural en el que los discursos de odio no cesan de ganar fuer-
za (Ipar et al., 2022; UNESCO, 2024).

En este contexto, la cultura de la cancelacién como discursividad social
entra en juego. Esta cultura consiste en una trasposicién al plano signico (y,
concretamente, al simbélico) de la conflictividad social, a partir del cuestio-
namiento y la eliminacién de contenidos con los que se difiere (Lorusso,
2021). Las dindmicas de tipo antagénico, que se apoyan en una moralizacion
negativa del oponente, conducen a que se lo considere un enemigo a eliminar
por tratarse de una amenaza al bienestar de la colectividad. Por eso se produ-
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cen las destrucciones y las modificaciones de imdgenes que estudiamos aqui,
como forma de cancelacién significa que, en cuanto que pricticas de enuncia-
cién, producen nuevos sentidos.

En la discursividad subyacente a la eleccién argentina de 2023, encontra-
mos cuatro unidades de sentido que pueden proyectarse en un cuadrado
semidtico (Greimas y Courtés, 1979; Floch, 1993). Dicho cuadrado tendria
a los dos candidatos participantes de la ronda final de la eleccién en el eje
superior, segiin una légica A vs. B. En el ¢je inferior, se ubican sus negacio-
nes, es decir, no-B y no-A. En nuestro caso de estudio, este cuadrado se com-
pone de las unidades «<Massa» y «Milei» en la parte superior, y «<no-Milei» y
«no-Massa» en la inferior (figura 1). Esto se traduce en que un texto puede
rechazar a uno de los candidatos sin necesariamente implicar un apoyo al
otro, aunque es razonable asumir que la negacién de A («no a Massa») tiende
a equivaler a una afirmacién de B («si a Milei»).

Figura 1. Cuadrado semiotico mapeando la légica discursiva entre los dos candidatos de
la eleccién presidencial argentina de 2023

Massa Milei

No-Milei No-Massa

Fuente: elaboracion propia.

Las operaciones que estudiaremos a continuacién se ubican principal-
mente en el ¢je inferior del cuadrado, ya que consisten en negar a los candida-
tos, concretamente a través de practicas enunciativas que cuestionan y niegan
la imagen del adversario. Gracias a la lgica evidenciada en la figura 1, estos
enunciados (las destrucciones concretas) pueden ser atribuidas a un enuncia-
dor que apoya al otro candidato.

3. Corpus y abordaje analitico

Para Verén (1988: 124), como disciplina empirica, la semi6tica debe abordar
los fenémenos de sentido «como apareciendo, por un lado, siempre bajo la
forma de conglomerados de materias significantes; y como remitiendo, por
otro, al funcionamiento de la red semiética conceptualizada como un sistema
productivo». Los conglomerados de materias significantes son fextos, en un
sentido amplio (Marrone, 2011). La red semidtica como sistema productivo
serd el discurso o, mds precisamente, la discursividad social (Verén, 1988).
Para lograr nuestro objetivo analitico, trabajamos con un corpus de ima-
genes recolectadas en un trabajo de campo en Buenos Aires durante la sema-



Destruir la imagen del enemigo politico Analisi 74, 2026 75

na de la ronda final de la eleccién presidencial del 19 de noviembre de 2023.
Estas imdgenes son afiches y pintadas en superficies urbanas, como paredes,
espacios de carteleria y otros mobiliarios urbanos. Como soportes de enuncia-
cién, han sido de interés reciente para semiotistas (Dentico, 2021; Migliore,
2023). Recolectamos una cincuentena de imdgenes, de las que, siguiendo los
criterios de relevancia y pertinencia, seleccionamos las que evidencian opera-
ciones de cancelacién y destruccién de la imagen del oponente.

A partir del trabajo con los textos recolectados, intentamos delinear el
discurso social subyacente que, como veremos, da cuenta de una cultura de la
cancelacién. Siguiendo a Lorusso (2021: 1, traduccién propia), intentaremos
dar cuenta de cémo «los signos, incluso cuando son signos de cancelacién,
producen semiosis, por lo que producen otro sentido, otras cadenas discursi-
vas». Este tipo de trabajo habilita un movimiento desde el texto como crista-
lizacién de la discursividad social (Verén, 1988) hacia la semiosfera como
espacio de produccién de sentido, y viceversa.

En nuestro abordaje utilizamos el concepto de texto tal como se hace en
la semidtica sociocultural, esto es, de manera amplia, como modelo para
abordar cualquier configuracion de sentido que signifique o comunique a
partir de una correlacién entre un plano del contenido y uno de la expresién
(Marrone, 2011). En el planteo metodolégico de Verén (1988: 126-127), al
hacer un andlisis semidtico, se parte siempre de «configuraciones de sentido
identificadas sobre un soporte material (texto lingiiistico, imagen, sistema de
accién cuyo soporte es el cuerpo, etcétera...) que son fragmentos de la
semiosis».

Concretamente, nos apoyaremos en la propuesta de Jean-Marie Floch
(1993) sobre los tipos de valorizacién del discurso publicitario, para dar cuen-
ta de los tipos de desvalorizacién (o cancelacién) que se evidencian en los
textos del corpus. Al estudiar el discurso de marca asociado a la industria
automovilistica, Floch propuso un cuadrado semiético que relaciona cuatro
tipos de valorizacidn, es decir, cuatro mecanismos discursivos diferenciables
de atribucién de valor al producto, a partir de una oposicién entre valores de
uso y valores existenciales: estas son las valorizaciones préctica, utépica, criti-
ca y ladica. Presentaremos las cuatro categorias en la préxima seccién.

4. Cuatro formas de destruir la imagen del enemigo politico

Nuestro interés en este trabajo consiste en identificar estrategias de destruc-
cién de la imagen del enemigo, con un foco en la actividad signica que eviden-
cie la discursividad social adversativa de tipo antagénico que, como sefala-
mos, caracteriza a la semiosfera argentina actual. Nuestro corpus de imdgenes
permite identificar distintas estrategias de cancelacién signica de la imagen
del oponente, que procederemos a identificar a continuacién. Este planteo se
apoya en el doble sentido de la palabra imagen: por un lado, como modo
semidtico distinto de otros (como el sonoro, el gustativo o el tctil) y, por
otro, como reputacion.
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Jean-Marie Floch propuso un cuadrado semidtico compuesto por cuatro
estrategias de valorizacidn, a partir de una contraposicién entre valores de uso
y valores existenciales. Estas son la valorizacién préctica, utdpica, critica y
lddica (figura 2). La valorizacién prictica consiste en destacar los valores utili-
tarios y de uso (en el caso de un automévil, la manejabilidad, el confort y la
fiabilidad). A ella se opone, como contrario, la valorizacién utépica, que se
apoya en valores existenciales o de base, como la identidad, la vida y la aven-
tura. La valorizacién lidica se construye como negacién de la valorizacién
practica (asociada a valores no utilitarios como el lujo, la gratuidad o el refi-
namiento) y, la critica, como negacién de la valorizacién utépica, lo que
supone un destaque de valores no existenciales, como la relacién entre coste y

beneficio o calidad y precio (Floch, 1993: 147-148).

Figura 2. Cuadrado semioético relacionando los cuatro tipos de valorizacién segun J.-M.
Floch

Valorizacién Valorizacién
practica utépica
Valorizacién Valorizacioén
critica ludica

Fuente: elaboracion propia basada en Floch (1993: 148).

A partir de este cuadrado, que se ha convertido en un instrumento cldsico
en la semidtica discursiva, proponemos un cuadrado semiético andlogo, que
mapea las relaciones entre cuatro tipos de cancelacién o destruccién (figu-
ra 3). Explicamos estas cuatro posiciones a continuacién, apoydndonos en el
corpus.

Figura 3. Cuadrado semiético relacionando los cuatro tipos de desvalorizacién o cancelaciéon

Cancelacion Cancelacion
practica utépica
Cancelacion Cancelacion
critica ludica

Fuente: elaboracién propia.
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4.1. Cancelacion prictica

Un primer tipo de cancelacién o destruccién evidenciado en el corpus es
puramente funcional y consiste en destruir el soporte de comunicacién o, en
otras palabras, intentar eliminar las marcas de la enunciacién a favor de un
candidato. En la cancelacién préctica, se destruyen, se eliminan o se ocultan
los textos como materialidades fisicas para evitar el impacto discursivo que
pueden llegar a generar. Por eso, se niega el valor préctico del soporte de
comunicacién a partir de la destruccién de su materialidad, sin la cual no hay
significacion posible, porque no hay materia del plano de la expresién. En
estos casos, la interpretacion se obstaculiza a partir de la destruccion del texto
como materia significante, incluyendo tachaduras.

Las figuras 4 y 5 dan cuenta de un caso prototipico de este tipo de cance-
lacién, ya que se trata de una destruccién del medio como soporte material de
la significacién: no se interviene o se manipula su contenido, sino que, senci-
llamente, se busca eliminar el papel, arrancidndolo de la pared. Asi, se intenta
hacer callar al enunciador, tanto el material (quien pegé el afiche en esa
pared) como el politico (el candidato), no a partir de la manipulacién del
enunciado en cuanto al mensaje, sino de la eliminacién del medio. Algo simi-
lar ocurre en la figura 6, que presenta dos carteles propagandisticos oficiales
vandalizados mediante ruptura: se destruyd la parte en la que figuran los ojos
del candidato, por lo que se cancela su rostro como signo indicial de su iden-
tidad personal y politica. Ademds, se escribi6 con grafiti el nombre del otro
candidato, «Milei», junto al ano de la eleccién, «2023», sobre ellos. Si bien en
este caso ocurren otras operaciones de cancelacién, la de tipo practico, basada
en la destruccidn fisica del afiche, estd involucrada.

La figura 7 también evidencia un tipo de cancelacién prictica, consistente
en tachar los mensajes ofensivos o criticos hacia uno de los candidatos con
tinta oscura, censurdndolos, lo que no permite acceder a ellos en cuanto que
configuracién del plano de la expresién vehiculizada en un soporte material.
Arrancar el afiche o tachar su contenido con tinta que lo haga ilegible son
operaciones similares, que niegan el valor del mensaje en cuanto tal, indepen-
dientemente de su contenido y sin ningin tipo de razén explicita mds alld
que la negacién del sentido asociado al candidato (plano inferior del cuadra-
do de la figura 1). Lo que se estaria negando seria el valor prictico de este
medio de comunicacidn.

4.2. Cancelacion lidica

Segtin la propuesta de Floch, la negacion de la valorizacién utépica es la valo-
rizacién lddica, en la que se niegan los valores utilitarios, con cierto tono de
juego y «gratuidad» (Floch, 1993: 168-169), en el sentido de una «actividad
libre». En nuestro esquema, este tipo de cancelacién ya no destruye el soporte
material de la semiosis, negando asi el uso prictico del medio de comunica-
cién, sino que propone contenido, por lo general, negando la naturaleza del
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Figuras 4 a 7. Ejemplos de cancelacion practica

Figura 7

Fuente: fotografias tomadas por el autor en noviembre de 2023.

discurso politico o creando parodias que operan con la risa y la ironia como
forma de producir sentido.

La figura 8 muestra una intervencién pldstica sobre el rostro de uno de los
candidatos mediante el uso de dos formas significantes: un circulo rojo y una
linea curvada hacia abajo. Gracias al color de estas formas y a una codifica-
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Figuras 8 y 9. Ejemplos de cancelacioén ludica
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Figura 8 Figura 9

Fuente: fotografias tomadas por el autor en noviembre de 2023.

cién cultural —esto es, a la estabilizacién de determinados signos en una cul-
tura dada—, podemos interpretar estas formas como una nariz de payaso y
una boca que, por su posicién, expresa tristeza o descontento. La yuxtaposi-
cién de elementos cromdticos (color), eidéticos (forma) y topoldgicos (ubi-
cacién) producen un sentido claro sobre la imagen original.

Gracias a nuestro conocimiento de la cultural, esperamos que un payaso
exprese valores como alegria, diversién y comicidad. Sin embargo, en este
caso nos encontramos con uno triste, lo que supone una primera inversién de
sentido. También es una inversién de sentido el hacer de un candidato a pre-
sidente un payaso, negando su valor y abriendo el juego a la ironfa. A través
de un recurso al universo de lo infantil y cémico, se niega el valor préctico del
candidato.

La figura 9 también propone una negacién de los valores utilitarios del
otro candidato con una referencia a su situacién sentimental. La figura de la
mujer posando estd acompafada del texto verbal «Hacé como Fitima. Dejd a
Milei». Se trata de la actriz Fitima Flérez, quien mantuvo una medidtica rela-
cién con el candidato y que en aquel momento habia finalizado. En este tipo
de contenido, elementos del campo medidtico y de la cultura pop también se
cuelan en la campana, lo que de algiin modo niega el valor utilitario del dis-
curso politico, abriendo nuevos espacios de sentido para la significacién en
campafa electoral. Al tratarse de contenidos «gratuitos», sin aparente relacion
con el discurso politico, los consideramos un tipo de cancelacién ladica.
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4.3. Cancelacion utdpica

Segtin Floch, la valorizacién utdpica destaca valores de base o existenciales,
que se relacionan con la identidad, el estilo de vida y la realizacién del héroe
(Floch, 1993: 168). La cancelacién utépica puede concebirse como un con-
junto de estrategias de negacién y cancelacién que trabajan sobre la identi-
dad, como por ejemplo la figura 10, que sefiala explicitamente que «el pue-
blo» (argentino), como actor social colectivo que define la identidad y la
soberania nacionales, no querrfa a Milei (aunque, curiosamente, la eleccion
popular acabé por darlo como vencedor).

Figuras 10 a 19. Ejemplos de cancelacién utdpica

*" Tenemos con quién.~
Tenemos con que.

| \ FUERAMILE §

s

£1 | EHERA MILL?

Figura 15

DEMOCAACI
0

MILEI

Figura 16 Figura 17 Figura 18 Figura 19

Fuente: fotografias tomadas por el autor en noviembre de 2023.
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En este tipo de cancelacién empezamos a ver la dimensién moral en
juego, intimamente enlazada con la identitaria en cuanto que construccién
discursiva de un nosotros colectivo. En las figuras 11, 12 y 13, los afiches de
uno de los candidatos fueron alterados con el uso de adjetivos como chorro,
narco, mafioso, lacra 'y ladrén, para guiar las interpretaciones del candidato
hacia un repertorio cultural especifico, atravesado por el hilo comun del deli-
to y lo ilicito, que serfan valores opuestos a los deseables en el seno de la comu-
nidad politica. Si el candidato es todo eso, entonces es enemigo de la identidad
del «pueblo moralmente bueno».

No resulta llamativo que estas intervenciones aparezcan sobre el rostro del
candidato, como forma de negar su identidad politica, concretamente en tér-
minos de «dar la cara», esto es, de hacerse responsable de las promesas electo-
rales que hace. En las figuras 12 y 13 vemos una combinacién de destrucciéon
del soporte (cancelacién préctica) con adjetivacién descalificante (cancelacion
utdpica), dos formas diferentes de expresar, a través de una manipulacién del
texto producido por otro, un mismo contenido: la desaprobacién del candi-
darto. A la cancelacion préctica, consistente en la ruptura del soporte, se suma
una utépica, que modifica la imagen agregdndole otra capa de sentido, en el
terreno de lo moral y la axiologfa identitaria'. Llama la atencién la preferen-
cia por este tipo de adjetivos y no de otros, tan comunes en la semiosfera
argentina, como insultos o agravios, como se evidencia en la figura 14, que
insulta a uno de los candidatos con el grosero adjetivo soree.

Los valores identitarios y comunitarios se evidencian también en la figura
15, que cancela a uno de los candidatos mediante el uso del signo de prohibi-
cién, un recurso codificado en la cultura visual, asi como la referencia a Villa
Crespo, uno de los barrios de la ciudad. Esta imagen, que no es una interven-
cién sobre una preexistente sino una original, expulsa al candidato (semiéti-
camente, a través de la cancelacién) de este barrio, utilizando esta identidad
espacial para generar un efecto de sentido de colectividad y, con ella, modeli-
zar determinados valores.

También estdn en juego los valores de la comunidad (en este caso ya no
barrial-bonaerense, sino nacional-argentina) en la figura 16, que presenta un
dibujo de Massa junto a Diego Maradona, figura que se ha convertido en
un mito de la cultura argentina (Serra, 2023). La frase «Siempre Pelusa,
nunca Peluca» contrapone una valorizacién positiva de «Pelusa» y una negati-
va de «Pelucar. Para interpretar este texto, es necesaria una competencia cul-
tural que relacione estos nombres con Diego Maradona y con Javier Milei,
respectivamente. Si Maradona es un simbolo de la argentinidad, y ese simbo-
lo aparece junto a uno de los candidatos y el texto que acompana cancela al

1. Enel cartel de «Massa payaso» (figura 8) encontramos la palabra narco, que adjetiva y que
hace surgir la pregunta sobre si se trata de dos enunciaciones distintas sobre el mismo
cartel (dos mensajes distintos creados por personas distintas) o si se trata de una tnica
enunciacién, que hace del candidato un payaso triste que, ademds, es acusado de ser un
narcotraficante.
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otro, entonces el sentido subyacente parece claro en relacién con un conjunto
de valores existenciales de la comunidad politica.

La figura 17 niega a uno de los candidatos a través de recursos graficos
que enfatizan dicha negacién, como el color rojo y la textura de sangre, que
también expulsan al candidato de la comunidad definida en torno a determi-
nados valores, como el rechazo a la violencia. Segtiin Alejandro Grimson
(2024), evitar la violencia es uno de los elementos constitutivos del pacto
social democrdtico que reiné en Argentina desde la época posterior a la dicta-
dura militar que el pais vivié en las décadas de 1970 y 1980, y que ahora
parece haberse quebrado?. La bandera nacional incluida dentro de la O de
NO también refiere a una comunidad y, por eso, a valores existenciales.

La figura 18 se apoya en un argumento funcional al sistema politico, que
asocia a un candidato con la negacién de la democracia a partir de la conjun-
cién adversativa «o», estableciendo una equivalencia semdntica entre las uni-
dades de sentido «Milei» y «no democracia» (o «dictadura»). Durante la cam-
pana electoral hubo debates respecto a algunos rasgos autoritarios del estilo
de Milei, que resonaron con una discursividad asociada a la dictadura militar.
Por eso, la construccién «Democracia o Milei» activa un conjunto de conno-
taciones que expulsan al candidato de lo que se imagina como una democra-
cia real. Si bien lo que esta frase plantea es evidentemente paraddjico —el
candidato estaba compitiendo en una eleccién democrdtica, que finalmente
gané por voto popular—, el enunciado contenido en este texto produce sen-
tido a partir de determinadas condiciones discursivas que van de lo sintdctico
a lo enciclopédico-local y que se relacionan con valores existenciales del siste-
ma politico.

La figura 19 también gira en torno a la violencia. Se trata de un afiche
propagandistico que puede pasar ficilmente desapercibido gracias a su pareci-
do con el género publicitario. En el afiche, que se apoya en la marca argentina
Mercado Libre, vemos un arma de fuego acompanada de la frase «Dia del
nifio», como forma de cuestionar los valores existenciales de la comunidad
nacional que se desea preservar, que excluirian la violencia (especialmente, la
violencia a cargo de ninos).

4.4. Cancelacion critica

El cuarto tipo de cancelacién, de tipo critico, supone una negacién de los
valores existenciales. Segtin Floch (1993: 169), se trata de una valorizacién
correspondiente a «una légica del examen, de la distanciacién y del cilculo
econdémico o técnicon.

Las figuras 20, 21 y 22 mencionan aspectos técnicos vinculados a la eco-
nomia como forma de desacreditar al candidato. No se trata de destruir los
afiches o de modificarlos, sino de expresar contenidos que desprestigien. No

2. Vale recordar que esta eleccion presidencial coincidié con los 40 afios de la recuperacion
democritica en el pais.
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Figuras 20 a 24. Ejemplos de cancelacion critica
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Fuente: fotografias tomadas por el autor en noviembre de 2023.
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se destruye la imagen como materia, sino en el sentido de la reputacién del
candidato. En el caso de Milei, ante su propuesta de abrir la economia y libe-
ralizar el mercado, se senala que el precio del billete de metro costaria una
cifra mucho mds elevada que la actual. En el caso de Massa, ministro de eco-
nomia de la nacién hasta su incursién en la campana presidencial, se critican
aspectos de su politica econémica. No se trata de cuestiones vinculadas con
valores existenciales, como los que vimos al estudiar la cancelacién utépica,
sino técnicas, vinculadas con la dimensién econdmica de cada uno de los pro-
gramas de gobierno.

Algo similar ocurre con las figuras 23 y 24, que cuestionan la coherencia y
la confiabilidad de uno de los candidatos y su entorno. En la figura 23 vemos
a Patricia Bullrich, la tercera candidata mds votada en la primera ronda de la
eleccién nacional, que decidié sumarse a la campafia de Milei en la ronda
final, en la que compiten los dos candidatos mds votados en la primera ronda.
Se la ridiculiza con una cita suya y una forma pléstica amarilla que, gracias a
la codificacién cultural, expresa confusién. La figura 24 cuestiona también la
capacidad del candidato, sefialando que suele cambiar de opinién. No se trata
de cuestiones vinculadas con valores existenciales de la comunidad politica,
sino con la practicidad de la gestién politica.

5. Conclusiones

Nuestro objetivo fue estudiar cémo se articulan textualmente distintas formas
de cancelacién y destruccion de la imagen del rival politico en textos visuales
recolectados en el marco de la eleccién presidencial argentina de noviembre
de 2023. Nuestro interés radicaba en dar cuenta de cémo los textos del cor-
pus expresan una discursividad (y una cultura) de la cancelacién politica en la
semiosfera argentina. Para eso, nos apoyamos en el modelo de cuatro tipos de
valorizacién propuesto por Jean-Marie Floch (1993) y, consecuentemente,
propusimos cuatro estrategias de cancelacion y destruccion de la imagen del
adversario: prictica, lddica, utdpica y critica.

Mediante el andlisis de los textos visuales incluidos en el corpus, intenta-
mos explicar el funcionamiento de una porcién de la discursividad social
argentina en torno a la ronda final de la eleccién de 2023, asi como de un
conjunto de regimenes de sentido que implican una praxis enunciativa y, por
eso, un tipo de produccién signica en la forma de un trabajo (Eco, 2001),
aunque se trata de una produccién o de un trabajo destructivo.

Consideramos que nuestro trabajo funciona como una contribucién al
estudio no solo de la discursividad politica a través de un género poco definido
y analizado como el de los textos visuales anénimos y ad hoc encontrados en
las paredes de la ciudad, sino ademds a dar cuenta de las dindmicas propias de
la semiosis de lo politico en la semiosfera argentina. Grimson (2024: 13) pro-
pone que «las palabras y especialmente las formas de identificarse o de identifi-
car a los otros son un capitulo crucial de la lucha politica», lo que se evidencia
claramente en el corpus con el que trabajamos. Concretamente, se evidencia en
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précticas de enunciacién que buscan cancelar el valor del enemigo politico, sea
destruyendo el medio en el que se lo promociona (cancelacién practica), ridi-
culizdndolo o ironizando (cancelacién lidica), senalando la amenaza que cons-
tituye para la comunidad y sus valores (cancelacién utépica) o destacando
aspectos mds técnicos, como los econémicos (cancelacién critica).

Al estudiar estos temas, podemos ver como las estrategias de enunciacién,
el uso de recursos semiéticos, la manipulacién de textos preexistentes, el did-
logo con otros discursos, enunciados y textos, etc., todos ellos objetos de estu-
dio de interés para la semidtica, funcionaron como base para la produccién,
la circulacién y el consumo de sentido en el marco de la semiosfera argentina
en tiempos de campana electoral. De este modo, a través de un estudio de los
textos que esta cultura produce, podemos acceder a la discursividad que la
caracteriza, aunque sea a una pequefa porcion.
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